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GirsoLuTION on Knauf Oy:n sidos-
ryhmilehti, joka ilmestyy kolme kertaa
vuodessa. Lehtien nakoisnumerot
16ytyvit myos internetistd, osoitteesta
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Raikki kipsisti

Knauf on yksi Euroopan suurimmista
rakennusmateriaalivalmistajista, jolla on
toimintaa maailmanlaajuisesti. Knaufilla
on yli 150 tuotantolaitosta ja 22 000 ty6n-
tekijad.

Knauf-nimi tulee yrityksen vuonna 1932
perustaneelta perheelti. Knauf toimii
edelleen perheyrityksend, joka valmistaa
ensisijaisesti kipsilevyja ja kipsituottei-
ta, kalkkia, kalkkikived ja limmoneriste-
materjaaleja. Tuotteita markkinoidaan
ja toimitetaan kaikissa Euroopan maissa
sekd useissa maissa Euroopan ulkopuo-
lella. Suomessa Knauf valmistaa kipsi-
levyja Kankaanpain tehtaalla.

Knauf Oy:n tuotevalikoimaan kuuluvat
kipsikartonkilevyt, kipsipohjaiset laastit
ja lattiamassat, Danoline-akustiikkalevyt,
Aquapanel-sementtilevyt,  Heradesign-
puumagnesiittilevyt, terdsrangat, tarkas-
tusluukut seka laastipumput ja -sekoittajat.

Ympirist6 ja laatu ovat toimintamme kivi-
jalkoja. Ympirist6- ja laatusertifikaatit oh-

jaavat kaikkea tekemistimme.

Lisdtietoja www.knauf.fi



» Padkirjoitus I

Ryhdikés parikymppinen

KNAUF OY TAYTIT timin vuoden keviilld 20 vuotta. Takanamme on toiminnan-
tayteiset kaksi vuosikymmenti kipsipohjaisten rakennustuotteiden parissa, edessimme
vield lukuisia vuosikymmenis lisaa.
Vuodet ovat kohdelleet yritystimme padosin hyvin, vaikkakin alkutaipaleemme kes-
kelld 90-luvun syvint4 lamaa oli erittdin haastavaa aikaa. Haasteet kuitenkin selatettiin,
ja vuonna 1994 tuolloin vield Suomen Kipsona tunnettu yrityksemme siirtyi kansainva-
lisen Knauf-konsernin omistukseen. Konsernin laaja tekninen osaaminen siivitti Knauf
Oy:n uudenlaiseen kasvuun ja laman rippeet karistettiin lopullisesti jaloista. "?
Vuosien saatossa tuotevalikoimamme on kasvanut alkuvaiheen neljisti tuotenimik-
keestd nykyiseen ldhes tuhanteen varastonimikkeeseen. Kipsilevyt ovat edelleen osa
ydinliiketoimintaamme, mutta rinnalle on noussut lukuisia uusia tuoteryhmii jotka tar-
joavat asiakkaillemme ratkaisuja laadukkaaseen rakentamiseen.

Ennustajanlahjat tarpeen

Vuosi 2008 toi mukanaan maailmanlaajuisen taantuman, jonka vaikutukset ulottui-
vat my6s Suomeen. Taantuma vaikutti erityisesti rakennusteollisuuteen, joka tilaus-
kantojen laskiessa joutui turvautumaan lomautuksiin ja irtisanomisiin. Knauf Oy
selvisi tistd koettelemuksesta lahes puhtain paperein, tistd suuri kiitos osaavalle
henkilostollemme.

2010-luku on tuonut mukanaan uudet taloudelliset haasteet. Eurooppaa koette-
leva talouskriisi, euromaiden velkaantuminen ja markkinoiden yleinen epavarmuus
ovat omiaan ruokkimaan negatiivista kierrettd kohti uutta taantumaa. Todellisuu-
dessa tilanne ei kuitenkaan ole ainakaan timéanhetkisilld mittareilla aivan néin va-
kava. Rakentaminen on pysynyt edelleen kohtuullisella tasolla ja uusia hankkei-
takin aloitetaan jatkuvasti. Kriisin uhat ovat kuitenkin todellisia ja niihin on syyta
suhtautua vakavasti.

Talouden ennustaminen on juuri nyt todella vaikeaa. Maamme yrityksissa budje-
toidaan parhaillaan vuotta 2012, mutta kelldin ei ole antaa selvid vastausta sithen, miten
Suomen talous tulee ensi vuoden aikana kehittyméan. Vaikka tulevaisuus on sankan us-
van peitossa, toivon yrityspaittajiltd harkintaa ja rauhallisuutta niin menojen kuin tulo-
jenkin suhteen. Terve varovaisuus on aina perusteltua, mutta tappiomielialan viljely ei
auta ketiin, varsinkaan kun siihen ei ole vield mitidin aihetta.

Kahteenkymmeneen vuoteen on mahtunut paljon: hyvid ja huonoja piivig, yla- ja
alamikid, henkistd kasvamista ja uuden oppimista. Ennen kaikkea nimi kaksikymmenti
vuotta ovat tarjonneet aitiopaikan todistaa yrityksemme varttuneen hapuilevasta taa-

perosta ryhdikkaaksi parikymppiseksi.
Hyvia syksya lukijoillemme!

Kai Nurmi, toimitusjohtaja

PAATOIMITIAJA Ari Hyvirinen MYYNTI JA HALLINTO TUOTANTO JA

TomITus ja ULKOASU Shandy Finland Oy Lars Sonckin kaari 14 LOGISTIIKKA

Paino Kirjapaino Uusimaa PL 18, 02601 Espoo Kenttikatu 4

JaxeLu Knaufin asiakasrekisteri Puhelin: (09) 476 400 38700 Kankaanpii
Email: info@knauf.fi Puhelin: (09) 476 400
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CASE: Nasinneula, Tampere I

Nayttavas alakattoarkkitehtuuria

Néasinneulan huipulla

Tampereen Nasinneulan nikotorni ja Ravintola Nasinneula
avattiin mittavan kunnostustyon jilkeen yleisolle huhtikuussa

tornin 40-vuotisjuhlan aikaan.

NASINNEULAN 124 METRIN korkeudes-
sa sijaitsevan pyorivin nikoalaravintolan
peruskorjauksessa parannettiin paloturval-
lisuutta, ilmastointia ja tilankdyttod sekd
uusittiin kokonaisuudessaan kohteen pinta-
materiaalit, sisustus ja kalusteet.

Vuonna 1971 rakennetun nikétornin
peruskorjauksen pidurakoitsijana toimi
nokialainen Juvia Oy. Projektin padasuun-
nittelusta vastasi tamperelainen Arkkiteh-
tikonttori Petri Pussinen Oy ja ravintola-
salin uudistuksesta helsinkildinen Arkval
Arkkitehdit Oy, suunnittelijoina Pervin
Imaditdin ja Mari Kastio.

Erikoisrakentamista
huippuluokan muodoin
ja materiaalein

Ravintolan tyylikkddseen lounge-tilaan ja
salin uusien, niakoalatasanteesta erillisten
saniteettitilojen aulaan valittiin alakattoma-
teriaaliksi Knaufin Heradesign superfine A2
-puukuituakustiikkalevy. Yksilolliseen ala-
katon muotoiluun soveltuvaa levyi kaytet-
tiin kohteessa noin 50 m*:n alalla. Palotekni-
sesti maailman huippua edustava levy sopii
mainiosti Tampereen maamerkin huipulle.

Alakaton asennustyostd vastasi Juvia Oy,
jonka rakentajat my6s tyostivit Heradesign-
levyt piirustusten mukaisiksi asennuskappa-
leiksi paikan paalla.

"Ty0stettdvid levyosia oli katossa kaik-
kiaan 50 kappaletta, ja kaikki leikatut levyt
olivat keskenidin erikokoisia ja -muotoisia.
Levyjen Kkisittely oli oikeastaan helpompaa

"Heradesign on sekd esteettisesti ettd ekologisesti
kestévd valinta korkealuokkaisiin alakatto-
ratkaisuihin. Levyssd on sideaineena puulle

ihanteellinen magnesiitti. Huokoinen ja tasainen

rakenne takaa yhdenmukaisen pintakerroksen”,
toteaa Knaufin tuotepddllikko Kalle Vuorinen.
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kuin odotimme, ja onnistui erittdin hyvin’,
kertoo tyomaamestari Jukka Nuutinen Ju-
via Oy:std.

Tilan pyored muoto, korkeatasoiset va-
laistustekniset ratkaisut ja rajautuminen tor-
nin porrashuoneen seindin vaativat Nuutisen
mukaan erityistd tarkkuutta levyjen asen-
nusvaiheessa. "Kyseessi oli monella tavalla
ainutlaatuinen kohde, jossa kiytettiin myos
paljon erikoismateriaaleja ja uusia ratkaisuja’,
summaa Jukka Nuutinen.

Knaufin Heradesign .
superfine A2 -puukuitu-
akustiikkalevya kaytettiin
ravintolatilojen alakatossa
noin S0 nelion alalla.
Hillityn beigei sivyiset
levyt leikattiin visuaalisesti
tyylikkdii_n!:‘r;zkenteen vaa-

.
timaan muotoon paikan
dalla ennen asentamista.




CASE: Kauppakeskus Veturi I

Projektipddllikké Mika Mulari (vas.) ja
Knaufin tuotepddllikko Pekka Ruuska
kauppakeskus Veturin tyomaalla, jossa
viliseinid nousee Inlook Sisustus Oy:n

toimesta yhteensd 25 000 m?.

"Veturin B-osaan tulee noin 90 liikettd
viliseinineen ja shop front -otsineen. Li-
sdksi sinne sijoittuu elokuvateatteri, jonka
seindt ovat samantyyppiset kuin Inlook
Sisustuksen Espoossa kauppakeskus
Sellon elokuvateatterissa toteuttamat”,
kertoo Mika Mulari.

Veturi saapuu Kouvolaan

Keskon Kouvolan
Tervaskankaalle rakennuttama
Kauppakeskus Veturi

avaa ovensa syksylld 2012.

VALTATIE 6:N JA KUUSAANTIEN risteys-
alueelle nousevan kauppakeskuksen koko-
naisala on noin 60 000 b-m?, myyntipinta-
ala 48 000 m” ja arvioitu kivijaimaird 4-S
miljoonaa asiakasta vuodessa. Veturi tarjoaa
tyopaikan tuhannelle kaupan tyontekijalle.

Valiseinia kuutta
eri tyyppia

Keskon rakennuttajakonsulttina hankkeessa
toimiva Poyry valitsi Inlook Sisustus Oy:n
kohteen viliseindurakoitsijaksi. Kauppa-
keskusseinien kokenut toteuttaja vastaa
sisdkuoren viliseinistd liikkeiden wvililla.

Urakka kattaa 25 000 neliometria véliseinid,
joita kohteessa on yhteensi 6 eri tyyppis,
korkeudeltaan noin kolmesta metristd lihes
seitsemddn metriin. Asentamisesta vastaa
tyovaiheen mukaan 10-30 ammattilaista.

Kauppakeskuksen viliseinien korkeus
asettaa niiden asentamiselle omat haasteen-
sa. "Seinilevyt kiinnitetddn metallipalkiston
muodostamaan rakenteeseen, jonka avulla
syntyy korkeiden seinien vaatima tavallista
jaykempi runko,” sanoo Inlook Sisustus Oy:n
toimitusjohtaja Jari Mulari.

Inlook Sisustus Oy aloitti véliseinien pys-
tytyksen Kouvolassa kesikuun puolivalissa.
Seinissa kiytetddn padasiassa Knaufin eri-
koiskovaa kipsilevyd, joka soveltuu erityisesti
iskunkestavyyttd vaativiin tiloihin, joissa kay-
tetddn tukevaa kiinnitysalustaa. Kipsilevy on
mitoiltaan valmiiksi kohteeseen optimoitua,
joten ylimairaisid paloja syntyy asennusvai-
heessa vain vihin ja nekin voidaan hyédyn-
tad rakentamisessa.

Arkkitehtitoimisto Innovarch Oy on
suunnitellut Keskon uuden konseptin mu-
kaisen ratkaisun, jossa padankkurit Citymar-
ket ja K-rauta sijaitsevat keskuksen piissa ja
niiden viliin jda kaksikerroksinen kauppa-
keskus. Galleriakdytivd yhdistdd ankkurit ja
viliin jaavin kauppakeskusosan, jossa toimii
mm. Anttila, K-ryhméin muita ketjumyyma-
16it4 ja erikoisliikkeita.

Mutkatonta yhteisty6té ja
kellontarkkoja toimituksia

”Yhteistyo ja kaupanteko knaufilaisten
kanssa on ollut alusta asti helppoa ja selkeds,
luvatuista asioista pidetddn kiinni. Erikois-
mittaisten levyjen tilaukset saatiin nopeasti
sovittua, ja toimitukset ovat saapuneet aina
ajallaan. Knaufin tuotteet tulevat tyomaalle
rekkakuorma kerrallaan, ja levyerit on voitu
saman tien purkaa ja jakaa suoraan tekijoille
asennuskohteisiin’, toteaa Jari Mulari.
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CASE: Rastaalan koulu, Espoo

Solopanel- ja Stratopanel-akustiik-
kalevyjen rei’itykset voidaan rdctd-
loidd saannéllisin tai epdsddnndllisin
kuvioin sekd pyorein tai neliorei'in.
Koulujen korkeat akustiset vaatimuk-
set voidaan optimoida levyilld, joiden
rei'itysprosentti on 9-20 %.

Vérien ja muotojen ilo

Takaisin kouluun

Espoolainen Rastaalan koulu muodostuu kahdesta 1950- ja
yhdestd 1960-luvun rakennuksesta, joista vuonna 1969 valmis-
tuneeseen Ylataloon kaivattiin seka lisitilaa ettd peruskorjausta.

"RASTAALAN KOULUN YLATALO oli
tyylipuhdas oman aikansa laatikkokoulu,
jonka keskeistilana toimineesta liikuntasa-
lista tehtiin peruskorjauksessa moderni juh-
la- ja ruokasali’, kertoo kohteen paisuun-
nittelija Jari Frondelius AFKS Arkkitehdit
Oy:sti.

Uudisrakennussiiven avulla ala- ja yla-
koulut liitettiin yhdeksi ldhes 600 oppilaan
kampukseksi, jonka pihakannen alle raken-
nettu uusi 400 m*:n litkuntasali on toimi-
va ratkaisu my6s ulkopuolisen iltakidyton
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kannalta. Vanhan koulun ja laajennusosan
muodostama kokonaisuus hyédyntid ym-
pérdivin maaston ilmettd ja luonnonvalon
kulkeutumista syvirunkoisen rakennuksen
sisdan.

Katseen ja pallonkestdvaa
levyarkkitehtuuria

Knauf toimitti kohteeseen yhteensi noin
2000 m? Solopanel- ja Stratopanel-akus-
tiikkkalevyjd. Solopanel-levyt yhtendisine

ref’itettyine pintoineen soveltuivat hyvin
vanhan puolen 60-luvun arkkitehtuuriin.

Refi’itettyjen akustiikkalevyjen lisiksi raken-
tamisessa kdytettiin runsaasti myos umpi-
kipsilevyja.

”Stratopanelin valinnalla uudelle puolelle
haettiin akustointia sekd pallonkestavyyttd
liikuntasalikdytossi. Ekstratihed ‘emmental-
ref’itys” pallonkestavissi levyssd on myos es-
teettinen tekija’, toteaa Frondelius. Stratopanel
on pallotestattua levy, jonka tutkimukset ovat
osoittaneet kestdvén pallotykilld 60 km/h am-
mutun kisipallon osuman jalked jattamatta.

Akustiikkasuunnittelijana Rastaalan kou-
lussa toimi Heliméki Akustikot, joka on tun-
nettu vastaavasta roolista oppilaitosten uudis-
rakennus- ja peruskorjaushankkeissa kautta
maan. Frondelius ja sisustusarkkitehti Mervi
Alaluusua hakivat koulurakennusten vahvoi-
hin virikenttiin ratkaisuja, jotka yhdistavat
uutta ja vanhaa puolta, jatkuvat rakennusten
ulkopuolelle ja antavat koko kampukselle yh-
tendisen ilmeen.



Kuva: Juha Levonen

» Kuulumisia kentalta I

Synttdrisankarin
lahja pesisjunnuille

20-vuotisjuhlansa kynnyk-
sella Knaufin toive yhteistyo-
kumppaneilleen oli osoittaa
lahjarahat suoraan KaMa:n
junnuille. Knaufin yhteis-
tyokumppanit tukivat kaksi-
kymppisen nimissi junnujen
pesistoimintaa 3 600 eurolla.

KANKAANPAAN MAILAN miesten jouk-
kue nousi iloisesti Superpesikseen kaudel-
le 2011. KaMan pelikypirissa komeileva
Knauf on tukenut seuran toimintaa jo vii-
dettd vuotta. Seuran puheenjohtaja Antti
Kiveld kertoo Knaufin johdossa olevan
suoraviivaisia urheilumiehid, joiden kanssa
kommunikaatio on helppoa. Vuorovaikutus

on positiivista ja mutkatonta, ja Kiveld on
vakuuttunut, ettei Knauf tunne sponsorieu-
rojensa valuvan tyhjaan.

Toimitusjohtaja Kai Nurmi haluaa
Knaufin nikyvin vahvasti tehtaan kotikau-
pungissa, ja tietdd pesapallon olevan hyva
nikyvyyskeino. Pienellikin kunnalla voi
saada massat liikkeelle — pesipallo koskettaa
monia ihmisia!

Tiiviisti kankaanp&ildinen

Kiveld ilahtui kuullessaan Knaufin siirti-
neen kotipaikkansa Kankaanpaihin. Yrityk-
selld on vahva asema pienessd kaupungissa.
Kivela toivoisikin paikkakunnalleen synty-
vin uuden Vimpeli-ilmi6n, jossa "Knauf oli-
si KaMa:lle kuin Ruukki Vimpelin Vedolle".

Pesipallolla on valtava painoarvo maa-
kunnissa, eiki olisi lainkaan mahdoton aja-
tus, ettd my6s KaMa:n peleissa yleis6lehte-
reit téyttaisi yli S 000-painen kansa — kuten
Pohjanmaalla viime vuonna Vimpelin voiton-
marssia todistamassa. KaMa varaa vuosittain
tietyn mairan kausikortteja ja vapaalippuja
Knaufin henkil6stolle, ja nakee heidit mielel-
ld4n kannustamassa kotijoukkuetta.

Verkostoitumista
puolin ja toisin

Kiveld on mielissddn, ettd Knauf-yhteistyo
on avannut KaMa:lle my6s muita kump-
panuuksia. Esimerkkind tistd on Knaufin
kayttaima kuljetusfirma Kuljetus Marko
Leponiemi Oy, joka myds on solminut
KaMa:n kanssa sponsorointisopimuksen.
Yhteistyostd kiitokseksi Kiveld aikoo jér-
jestdd pesipallon ympirille tapahtumia ja
tilaisuuksia, joissa alueen yritykset voivat
solmia tuottoisia kaupallisia kontakteja.
Tavoitteena on ldhivuosina jarjestdd isompi
Ita-Lansi-tapahtuma ldhiseuran Ikaalisten
Tarmon sekd sponsoreiden kanssa.

Yhteiset arvot

KaMa:n harrastajaméirit ovat tasaiset eri
sukupuolten ja ikdryhmien vililld, ja jouk-
kueista ovat vahvoja muutkin kuin miesten
edustusjoukkue. My6skiin Knauf ei ole pro-
filoitunut vain huippupesikseen, vaan spon-
soroi koko seuraa. Kiveld kertookin KaMa:n
ja Knaufin sopivan yhteistydhon vahvasti
samankaltaisten arvojensa ansiosta. Molem-
mat organisaatiot pitivit perhekeskeisyytts,
ihmisldheisyyttd ja paikallisuutta tirkeina.

Sponsorointi nikyy paitsi mainostiloissa
kentdn laidalla, myés pelikypdrissd,
joita kannetaan ylpeind. Samaa
sponsorimerkkid on kantanut
Harkimon Jokerijoukkuekin!
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CASE: Villa Anne, Airisto, Turku

Talon sisdseinien raaka betoni-
pinta antaa kontrastia kiiltdvdn-

valkoiselle, italialaiselle Scavolinin
keittiolle. Viiritys on koko talossa
pidetty minimalistisesti mustan,

valkean ja harmaan savyissd.

nE = - BETONITALOJEN SUOSIO alkaa kasvaa,

n 1 1 1 e to n 1t a 0 kun ihmiset etsivit yksilollisid vaihtoehtoja

oman kodin rakentamiseen. Betonista syn-

uu tyy luja, tiivis talo — vaikka perustuksista

h a a St a a a ku Stll k an kattoon asti. Materiaali sallii luovat ja kokei-
levatkin ratkaisut, seka talon muotoihin ettd

pintoihin. Betonin "raaka" pinta viehittdd

Villa Anne on kokonaan betonista rakennettu yksilollinen monia, ja muuntautumiskykyiseni se taipuu
omakotitalo Turun Airistossa. Upealta paikalta, kallion laelta, ~'3hes minkilaisiin toteutuksiin tahansa.

Knaufin tuotepiillikk6 John Suonon

avautuu huikeat nakymat Yll Turun saaristomeren. mukaan on hauskaa, ettd joku uskaltaa Suo-
messa rakentaa niin rohkeasti. Yhi useam-
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Kylpytilojen viriksi valittu dramaat-
tinen musta jatkuu myos sisdkatossa,
joka tekee poikkeuksen muualla kiytet-
tyyn valkoiseen Heradesign-levyyn.

Asukkaiden toiveena oli
mahdollisimman "johdoton

ja listaton” talo. Valaistus
onkin upotettu katon akus-
titkkkalevyihin.

man rakentajan asumistarpeita ja -toiveita
tyydyttimain vaaditaan muutakin kuin ne-
liomairdd. Asuminen ilmaisee asujan per-
soonaa, arvostuksia ja estetiikan tajua.

Esteettistd ja toimivaa

Arkkitehti Kimmo Kopild oli piirtaimassa
Villa Annea vuoden 2010 Habitare-mes-
sujen aikaan, ja etsi tuolloin muun muassa
vaihtoehtoja sisikattoon. Knaufin tuotteita
oli messuilla esilld, ja niistd Kopild 16ysikin
etsiménsa ratkaisun. Ensisijainen hakukri-
teeri oli esteettisyys, mutta myos akustiikan
hallinnan tarve ohjasi valintaa. Betoni-lasita-
lossa sisitilojen akustiikka on haasteellinen:
tiloihin syntyy helposti kaikua. Heradesign-

akustiikkalevy tarjoaa seka tarkoituksenmu-
kaista toimivuutta ettd visuaalisesti miellyt-
tavad ulkoasua.

Ekologinen ja
aito ratkaisu

Heradesign-levy on ekologista puumagne-
siittilevya — valmistusaineina siis puu, vesi ja
magnesiitti. Tuotteen pinta on miellyttavis-
ti "vanhanaikainen".

Talon alakattomateriaali on valkoinen
Heradesign Superfine, 1 mm kuidulla. Siind
on betonimainen, "raaka" pinta. Koko ta-
loon meni n. 100 m?* levya.

Kimmo Kopil4,
arkkitehti SAFA:

"Betonin ja lasin kumppaniksi tarvittiin
jalkikaikua absorboiva elementti. Olin
aiemmin kayttinyt levyd julkisissa koh-
teissa, mutta mikseipd se sopisi hyvin
viimeisteltynd yksityiskotiinkin. Mie-
lestdni puukuitulevy sopii hyvin timéin
talon henkeen. Rakennuttajakin oli jo
harkinnut Heradesignia ja minulle se
sopi mainiosti, koska Heradesign-levyn
voi suunnitella kuhunkin tilaan sopivak-
si. Levyn saa eri karkeuksilla, useilla eri
reunaprofiileilla ja tilattuna juuri halua-
mallaan virisavylld. Villa Anneen valit-
tiin akustiikkataustainen Superfine-levy."
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» Nimitysuutinen

Petteri Tarkio luotsaamaan

Knaufin myyntia

AR ER S E R R R

Petteri Tarkio aloitti Knauf Oy:n myyntijohtajana ja
johtoryhman jaseneni 8. elokuuta vastuualueenaan
myynnin ja markkinoinnin johtaminen.

MYYNTIJOHTAJAN TEHTAVAAN Tar-
kio siirtyi Halton Oy:std jossa hin toimi
vuodesta 2004, viimeksi Skandinavian alue-
myynnin vetdjanid. Knaufilla LVI-alan asi-
akkaat ja sisdilmastotekniikan sidosryhmit
vaihtuvat uusiin keskustelukumppaneihin,
kuten rauta- ja puutavarakaupan, rakentami-
sen ja suunnittelun sekd kevytrakentamisen
toimialan pdittdjiin ja edustajiin.

Suomen myyntijohtaja osallistuu myos
Pohjois-Euroopan myyntijohtajien yhteisiin
palavereihin, jotka pidetddn yleensd K66-
penhaminassa. Naiden tapaamisten keskei-
nen tavoite on jakaa parhaita kdytintoja,
joiden avulla yhdessd maassa menestyksel-
linen konsepti saadaan osaksi kaikkien toi-
mintamalleja.
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Thmisten kanssa ja kautta

”Olen ty6urani alusta asti kokenut omakse-
ni teknisen kaupan ja markkinoinnin tehta-
vit, joissa voi toimia tiiviisti yhdessi asiak-
kaiden kanssa. Myyntity6 kysyy sosiaalista
luonnetta, ja olen aina pitinyt ihmisten pa-
rissa tyoskentelystd”, Petteri Tarkio kertoo.
”Jo ennen kuin mahdollisuus siirtya ra-

kennusalan sektorilta toiselle nousi kevial-
14 esiin, koin ettd oli oikea aika ottaa askel
oman mukavuusalueen ulkopuolelle uusien
haasteiden pariin. Néen, ettd voin pitkdn
LVI-alan kokemukseni ansiosta yhdistaa tas-
sd tehtdvissa talotekniikan ja rakentamisen
laajemmaksi kokonaisnikemykseksi, joka
tarjoaa uusia eviitd myos Knaufin organi-
saatiolle”, sanoo Tarkio.

"Asiakassuhteiden kehittdminen vaatii

asiakkaiden ansaintalogiikan ymmaéarta-

mistd sekd kykyé jarjestelméatoimittajan

prosessiajatteluun.”



Roolitus ratkaisee tiimin
menestyksen

Knaufilla uusi myyntijohtaja saa tiimiinsa
11 alan ammattilaista. "Myynnin ja mark-
kinoinnin johtamisessa tirkeintd on saada
ihmiset sitoutumaan yhteisiin tavoitteisiin
ja motivoida heidit toteuttamaan yrityksen
strategioita pddmidrien saavuttamiseksi.
Mitd paremmin tavoitteisiin sitoudutaan,
sitd parempia ovat saavutetut tulokset. Joh-
don tehtdvd on muotoilla selked nikemys
siitd, mihin halutaan menni ja viestid se ym-
marrettavasti”, Tarkio toteaa.
”Kilpapurjehtijana vertaisin myyntior-
ganisaatiota kilpaveneeseen, jonka menes-
tyksen ratkaisee se, ettd jokaisella miehiston
jasenelld on tarkkaan mairitelty ja sisdistetty
roolinsa, jonka mukaan suoritustilanteessa
oma-aloitteisesti toimitaan”, Tarkio jatkaa.

Muutoksen signaalit
myynnin kautta

Markkinoilla ja asiakkaiden tarpeissa tapah-
tuvien muutosten seuranta on Tarkion mu-
kaan yksi tarkeimmistd asiakasrajapinnassa
toimivien ihmisten tehtavisti. Tieto kental-
td pitdd saada jaettua organisaation sisalld ja
ottaa huomioon tuotevalikoiman kehittdmi-
sessd, yrityksen painopistealueiden suun-
taamisessa sekd asiakkaiden tarkemmassa
segmentoinnissa.

Vahvan perustan asiakkaiden muuttuviin
tarpeisiin vastaamiseen antaa myos Knauf-
konsernin laaja kansainvilinen tuotevalikoi-
ma, jossa riittdd uusia potentiaalisia tuotteita
tuotavaksi Suomen markkinoille.

Asiakkaan ansaintalogiikka
tunnettava

Asiakkuuden hallintajirjestelmit ovat tir-
ked myynnin ty6kalu, mutta Tarkio muis-
tuttaa ihmisten panoksen olevan niiden
hyodyntimisessi on ratkaiseva — CRM-
jarjestelmien tehokkuuden ratkaisee lopulta

"Myynnin ja markkinoinnin johtamisessa
tirkeintd on saada ihmiset sitoutumaan
yhteisiin tavoitteisiin ja motivoida heidit
toteuttamaan yrityksen strategioita pdd-
maddrien saavuttamiseksi”, sanoo Knauf
Oy:n uusi myyntijohtaja Petteri Tarkio.

niihin syotettivin tiedon laatu ja jirjestel-
mid kéyttiavien henkildiden ammattitaito ja
aktiivisuus.

"Asiakkaan ansaintalogiikka pitdd oppia
tuntemaan, jotta voi tarjota ratkaisuja, jotka
tukevat asiakkaan toimintaa tuloksellisesti.
Pitda olla rohkeutta astua totuttujen uomien
ulkopuolelle, siirtyd projektiajattelusta yha
enemmin prosessiajatteluun ja erottua kil-
pailijoista paitsi kipsilevytoimittajana, my6s
kevytrakentamisen jirjestelmatoimittajana.
Kun piistain kumppaniasemaan, jossa asi-
akkaan kannattavuus syntyy olennaisilta
osin yhteistyostd Knaufin kanssa, asiakas-
suhteista muodostuu myos pitkiaikaisia’,
sanoo Petteri Tarkio.

Petteri Tarkio, 43
Insindori, MBA

« Knauf Oy:n myyntijohtaja
8.8.2011 alkaen, toimipaikka
Espoo

« Aikaisemmat ty6nantajat mm.
Halton Oy, Enervent Oy Ab,
Onninen Oy

« Naimisissa, kaksi lasta

« Kotipaikka: Veikkola

« Harrastukset: Kilpapurjehdus,
partiotoiminta, hiihto ja laskettelu
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CASE: As Oy Helsingin Paaskylénrinne I
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Sorndisten aitiopaikalle valmistuvat

Padskyldnrinteen asunnot lupaavat
modernia, loft-tyyppisti asumista.
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asunnoiksi!

Helsingin Sorniisissa tehddén tays-
remonttia, jossa toimisto- ja litkeraken-
nuksesta luodaan uusia, moderneja
asuntoja. As Oy Helsingin Paiskylan-
rinteeseen valmistuu 79 loft-henkisti

asuntoa syksylla 2011.

KOOKKAASSA RAKENNUKSESSA ON
7 kerrosta sekd pohjakerros, joten lattiapin-
ta-alaa tulee saneerattavaksi yhteensi noin
5000-6 000 m?>.

Toimitilarakentamiseen erikoistunut
Jatke Oy vastaa Pdiskyldnrinteen saneera-
uksesta. Jatke ja Knauf olivat juuri solmi-
neet vuosisopimuksen kipsilevyjen ja mui-
den tuotteiden kaupasta, kun urakka alkoi
syyskuussa 2010. Lattioiden pinnoitukseen
Knaufilta ehdotettiin kipsimassaa. "Kipsi-
massa tarjoaa timéankaltaiseen kohteeseen
paitsi paremman lopputuloksen, myos
edullisemman ja tyoteknisesti helpomman
ratkaisun", kertoo Mika Auranen, joka vas-
taa Knaufin kipsilevymyynnisti Eteld-Suo-
messa. Mika kertoo myos, ettd vaikka hinen
vastuualueensa onkin kipsilevyjen myynti,
ei Knaufilla ole tarkoituksena myydi vain
omaa vastuutuotetta. Knaufin tavoite on
myyda sitd tuotetta, mika parhaiten palvelee
asiakkaan tarpeita ja tarjoaa toimivimman
ratkaisun kulloisessakin kohteessa.

Vaikka 100 m suoraan ylos

Asiakkuus siirtyi siis Kalle Kompalle, joka
vastaa lattiamassojen myynnisti. Samalla
urakka siirtyi Espoon Lattiapinnoite Oy:lle,
joka Knaufin ehdotuksesta tarjosi urakkaa
Jatke Oy:lle. Tuotteeksi valittiin FE80-kipsi-
massa, jota Espoon Lattiapinnoite Oy osaa
tyostid jo pitkilld kokemuksella.




Katevd pumppuauto tuo joka aamu
paikan pddlle kaiken tarvittavan

— kohteessa tarvitaan vain vettd ja
sahkaod. Pdivdn pddtteeksi tontille ei
jdd varastoa eikd jdtettd.

Yrityksen toimitusjohtaja Jussi Peltonen
kertoo tehneensi noin tusinan verran tyo-
péivid Padskylanrinteessi. Jokaisella kerralla
levitettiin yhteensa n. 30 000 kg kipsii, joten
kipsin kokonaismenekki Padskylanrinteen
kohteessa oli n. 360 000 kg! Siiloautoon pa-
kattiin aamutuimaan noin 12 000 kg tavaraa,
ja pdivén aikana siiloa taytettiin nosturilla.
Kipsi tuotiin paikalle sikeiss, joten kohteessa
tarvittiin vain vettd ja sdhkoa.

Hyvin varustellussa autossa on auto-
maattisekoitin, jolla sekoitetaan juokseva
kipsimassa. Pumpulla puolestaan kehite-
tddn paine, jolla massa saadaan vietyi koh-
teeseen; jopa 100 m ylospdin ja 200 m vaa-
katasossa.

Piaskylanrinne sijaitsee ahtaassa kau-
punkiympiristossa kadun varrella. Siksi
pumppuauto on oiva systeemi: tontilla ei
tarvitsekaan olla tilaa isoille tavaramaarille.
"Kdymme vain tekemissa t6itd paivan ajan,
ja kun ladhdemme, meisti ei jad tyomaalle
jalkedkdan!" nauraa Peltonen.

Kipsimassan ylivoimainen
tarkkuus

Peltonen vertaa kipsimassaa ja kipsilevyji, ja
16ytdd koko nipun hyvii syitd valita tallaises-
sakohteessa kipsimassa. Kipsimassa on huo-
mattavasti helpompi viedi ylos kerroksiin;
se hoituu pumpulla vihiiselldi energialla
verrattuna kipsilevyjen kuljettamiseen. Van-
hassa rakennuksessa lattiat todennikoéisesti

eivit ole tdysin suorat, joten ne olisi myos
oiottava. Massalla lattiat oikenevat itsestddn.
Lisaksi saumakohtia ei synny, kuten erillisia
kipsilevyjd yhteen sovittaessa, ja sikilikin
lattioista saa tdysin tasaiset. Massaa voidaan
levittad sopivasti sen verran, ettid lattiaan
saadaan kauttaaltaan minimipaksuudeksi 30
mm. Suurin hy6dyistd on Peltosen mukaan
kuitenkin ajansddsté: minkd kipsimassalla
tekee pdivissd, sithen menee levyji asettaes-
sa viikkoja! Kohteessa sddstettiin valtavasti
tyGaikaa ja tydmiesten selkia.

Kalle Komppa vastaa Knaufilla
lattiamassojen myynnistd.

Kohteessa valettiin ja tasoitettiin
tuhansia neliitd kipsilattiaa.

Helpommin, nopeammin,
edullisemmin

Myos betoniin ja sementtiin verrattuna kipsi
on Peltosen mukaan voittaja. Kipsi ei kutistu
eikd myG6skadn siksi halkea — se pysyy ehji-
nd ja suorana. Kipsi on edullisempaa kuin
sementti, ja sitd on helpompi tyostas. Myos
kovettuminen on nopeampaa: siind missi
kipsi on pinnoitusvalmista viidessa paivissa
per senttimetri, betoni vaatii viikon.
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Espoon Lattiapinnoite Oy

levittda "lettutaikinaa”
pumpulla

Jos joku osaa kiyttdd Knaufin tuotteita, se on Espoon Lattiapinnoite Oy.
Jo 11 vuoden ajan yritys on tehnyt yhteistyotd Knaufin kanssa. Yrityksen
toimitusjohtaja Jussi Peltonen kiittdd yhteisty6ta molemmin puolin
hyvin toimivaksi.

Jussi Peltonen viihtyy tydssddn,
jossa tulokset néikyvit heti.

Espoon Lattiapinnoitteella on koneisto ja
varustus erilaisiin t6ihin. Urakoiden varmis-
tuessa yritys ostaa vain tarvittavat materiaa-
lit ja hoitaa toteutuksen.

Alun perin yhteistyé Knaufin kanssa
alkoi, kun Espoon Lattiapinnoite Oy etsi
sopivaa pumppauskalustoa. Knaufilta 16y-
tyi pumppuja jos jonkinlaisia — Knaufilla
on nimittdin erillinen yritys, Knauf PFT,
joka kehittdd koneita parhaaseen asennuk-
seen Knaufin tuotteille. "Kiinnostuin ensin
koneesta. Sitten tuli puheeksi, ettd miksen
pumppaisi silli my6s Knaufin kipsid,” sanoo
Peltonen.

Menetelmét ja materiaalit kasi
kédessa

Nyt yritys on pumpannut Knaufin kipsid
jo toistakymmentd vuotta. "Materiaalitoi-
mittajia on useita, mutta vain Knaufilta
tarjotaan kokonaisuus. Jokainen vaihe on
mietitty loppuun asti; miten materiaalit ja
koneet toimisivat optimaalisesti parhaaseen
mahdolliseen tulokseen”, koostaa Peltonen.

Peltonen tuntee materiaalit ja menetel-
mit ja viihtyy tyossddn. Hin harmittelee
kuitenkin siti, ettei tyohon saa houkuteltua
nuoria miehid — lattiapinnoitus on raskasta
tyotd. Materiaaleista kipsimassa on kuiten-
kin vadhemmin rankkaa ty6stdd kuin esimer-

kiksi betoni.

Juokseva kipsimassa
tasoittaa vanhojen lattioiden
epdtasaisuudet.
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Knauf Oy 20 vuotta
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» Knauf Oy 20 vuotta I

Knauf eilen ja tdnédén

Knaufin historia alkaa jo 30-luvun Saksasta.
Vuosikymmenien aikana perheyrityksestd on kasvanut

huippumoderni, kansainvilinen konserni. Suomessa
Knauf juhlii 20-vuotista taivalta.

ALUSTA ASTI yrityksen kantavana ajatuk-
sena on ollut taloudellinen rakentaminen.
Perheyrityksen filosofian mukaan yrityksen
laajaan perheeseen kuuluvat niin henkil6sto
kuin asiakkaat ja kuluttajatkin - kaikki ovat
osana yhteisti Maata ja kuuluvat samaan
ekosysteemiin. Siksi konsernin aatteena
onkin talouden ja ympiristoajattelun erot-
tamattomuus.

Filosofia ei jd4 vain aatteen tasolle, vaan
innovatiivinen yritys eld sanojensa mukai-
sesti. Tyontekijoiden viihtyminen ja pysy-
vyys sekd huippuluokan laatu-, ympéristo-
ja turvallisuusjirjestelmit ovat osoituksia
tasta.

Knauf on yhti kuin ty6ntekijansa. Yri-
tyksen menestys on tdysin riippuvainen
henkil6ston taidoista, tehokkuudesta ja luo-
vuudesta, jotka puolestaan ovat edellytys
asiakkaiden tyytyviisyydelle ja menestyk-
selle.

Knaufin tarina 19%2-2011 I

Jo noin kolmasosa Suomen
kipsilevymarkkinoista valloitettu.

Mosel-joen varrella, Saksan Saarlandissa ~ Knauf osti tanskalaisen Danogips Tanskalainen Danogips A/S osti

veljekset Alfons ja Karl Knauf perustivat ~ A/S :n. Suomen Kipso Oy perustet- yrityksen. Suomen Kipso Oy siirtyi Tuotantolaitokseen
kipsiyrityksen nimelld Gebr. Knauf tiin. Teollisuushallin rakentaminen Knauf-konserniin ja sai siti myota rakennettiin toinen
Westdeutsche Gipswerke. aloitettiin Kankaanpaissa. nimekseen Knauf Oy. tuotevarasto.

1 fHiny
1932 1983 1991 1993 1994 1995 1996

(T e e e A e e e A i i
Knauf avasi oman taidemuseon Tuotanto kdynnistyi uu- Kasvavaa toimintaa varten
Saksan Iphofenissa. Museorakennus dessa tehtaassa. Tuotteita Knaufin tuotantolaitosta
.| on barokkirakennus vuodelta 1693, ja oli alkuvaiheessa nelja. laajennettiin esikuivain-

ndyttelyissa on historiallista taidetta rakennuksella ja Bau-hallilla.

useista kulttuureista eri aikakausilta.
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Esikuivain-laajennus vuonna 1995 oli yhtion ensimmdinen investointi
Knauf-omistuksessa, ja sithen osallistui myds useita konsernin tanska-
laisia teknisid asiantuntijoita. Kuvassa nyt jo poistettu rumpukuivain,

etualalla siilo alakartiota eli leijupohjaa vailla. Kuvassa lisiksi vield

pohjavireissi elevaattori sekd Intensiv-suodattimen rungon jalat.

Ensimmdisid onnistuneita ajoja uu-
denkarhealla Kankaanpddn tehtaalla
vuonna 1994. Antti Kuronen (kuvassa

jen ohjausta sahalle. Jorma Mikeli
(radan sivussa) ja Vesa Salomiiki
(hissin padlld) seuraavat tiiviisti
levyjen tuloa kuivurista.

Tuotevarasto 1 tehtaan
alkuvuosina. Kuvan Hyster-
varastotrukki viettid nyky-
ddn "elikepdividdn” kunnos-
sapidon ainoana trukkina ja
toimii edelleen mainiosti.

Tehtaalle tulleen raaka-
kipsierdn laatua testataan
omassa laboratoriossa.

Tuotantolaitoksen kylkeen

kohosi uusi toimisto-, paja- Knauf Oy palkittiin Knauf Oy palkittiin jo tois-
ja viestonsuojarakennus Pohjois-Euroopan tamiseen Pohjois-Euroopan
seki lastaushalli. parhaana yksikkona. parhaana yksikkona.

| | Ml i 1| | 1
2009

1999 2000 2007 2008 2011
LT T T T T T e R T T TR T T

Raaka-ainekatos Knauf-konserni on jo yksimaa-  Suomen Knauf Oy juhlii 20-vuotispaivaansa.
rakennettiin ilman suurimmista kipsilevy- Valikoima on laajentunut kahden vuosikymme-
tuotantolaitoksen toimittajista. Knaufilla on nen aikana neljasta kipsilevysti 13 kipsilevyyn
viereen. yli 150 tuotantolaitosta ja ja yhteensa 890 varastonimikkeeseen.

23 000 tyontekijid. Konsernin
litkevaihto oli yli 5,6 Mrd. €.
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» Knauf Oy 20 vuotta I

Aika vierii,
nimi vaihtuu
ja ilme muuttuu

KAHDEN VUOSIKYMMENEN aikana on
kipsiyritys ehtinyt lipikiydd monta kos- - \
meettista muodonmuutosta. Dynaaminen e
yritys aloitti taipaleensa Suomen Kipso
Oy:nd. Nimi vaihtui Knauf-Kipso Oy:n
kautta timéin paivin Knauf Oy -nimeen.

My6s visuaalinen olemus on uusiutunut
useita kertoja. Nykyisen ilmeen yksinker-
taisuus on identtinen konsernin yhtiéissa
kaikkialla maailmassa.

SUOMEN

KIPSO OY

Suomen Kipso Oy 1991-1994

KNAUF KiPsOor
KNAUF

o L s E _.
N iw 1

1w
Jim

Suomen Kipso Oy:n nimi ja logo
komeilee Kankaanpddn tehtaalta
lihtevin rekan kyljessd. Myos yrityk-
sen ympdristoajattelu nikyy selvdsti
kiteytetystd viestistd.

Knauf Oy 1999-
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Knauf Oy 20 vuotta
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Aihetta iloon

Knaufin 20-vuotisjuhlat kestivit koko pdivin ja pitkille yohon.
Kesin lapsi juhli Oktoberfest-teemalla.

Piivan cocktail- ja seurustelutilaisuudessa  kattoon bindin ja hulvattoman hauskan
kutsuvieraita — Knaufin pitkiaikaisia yhteis-  ohjelman siivin. Viihteen kera tarjottiin
tyokumppaneita — hauskuutti nuori, lahja-  teeman mukaista ruokaa ja juomaa ja vasta
kas imitaattori Jarkko Tamminen. puoleny6n aikaan juhlakansa paastettiin hui-

Illalla henkilékunnan omissa Okto- laamaan hauskanpidosta.
berfest-aiheisissa juhlissa heitettiin kannat

Toimitusjohtaja Kai Nurmi muisti
paitsi pitkddn palvelleita, myds
ITS-ammattitutkinnon suorittaneita.

Knaufin 20-vuotisjuhlaan 20. toukokuuta
Kankaanpddssa osallistui noin 200 nykyistd ja
entistd knaufilaista sekd yhteistyokumppaneita.

Knauf Oy:n 20. toimintavuosi merkitsi monille pitkdaikaisille knaufilaisille mys kahdenkymmenen palvelusvuoden tayttymistd. Kuvassa vasem-

malta: Knauf Oy:n nykyinen toimitusjohtaja Kai Nurmi ja ensimmdinen toimitusjohtaja Jouko Kuisma (1995-2000) sekd alusta eli vuodesta
1991asti mukana olleet Camilla Nyman-Nurmi, Olli Santahuhta, Jorma Peltomdki, Tuomo Sivonen, Kalevi Luostarinen, Viind Parviainen,
Jorma Makeli ja Mikko Kossi.
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» Knauf Oy 20 vuotta

20 vuotta talossa

Olli
Santahuhta

Tehtaanjohtaja, Kankaanpddn tehdas

”KUN VUONNA 1991 aloitin laitesuunnit-
telijana Suomen Kipso Oy:n Kankaanpiin
tehtaan rakennusprojektissa, pddasiallinen
tehtdvini oli USA:sta siirretyn laitekannan
teknisten piirrosten ajanmukaistaminen uu-
den linjan tarpeisiin.

Tehtaan kdynnistymisen jilkeen olin
muutaman vuoden vuorotydnjohtajana,
jonka jilkeen toimin tuotantopaillikkoni
kymmenisen vuotta. Linjavastuun ja rapor-
toinnin lisdksi vastasin mm. lisiaineiden toi-
mitussopimuksista ja tilauksista.

Jo tuotantopaillikk6na tuli huolehdittua
linjan tunnusluvuista ja budjetoinnista, jot-
ka korostuivat toimenkuvassa entisestiin,
kun aloitin tehtaanjohtajana vuonna 2008.
Kustannusseuranta, toiminnan suunnittelu
ja erityisesti henkilostoasiat tulivat tuolloin
osaksi vastuualuetta.

Knauf osti Suomen Kipso Oy:n vuonna
1994. Sen my6td Kankaanpain tehdas sai
aivan uudella tavalla kdytt6onsa resursseja
ja erityisesti merkittdvin méirin tietotaitoa
kipsilevyn tekemiseen. Suhdanteiden sa-
malla parantuessa tuli mahdolliseksi myos
toteuttaa tarvittavia investointeja tasaisesti
jatkuvana virtana.

Konekantaa uusittiin ja tehtiin monia
laiteparannuksia, mm. kuivauskapasiteettia
kasvatettiin huomattavasti. Vilitystuotteiden
kaupasta saatiin toiminnalle uusi tukijalka,
ja asiakkaille alettiin toimittaa mm. laasteja,
metallirankoja sekd akustoivia alakattoja
kotimaisten, tanskalaisten ja saksalaisten
valmistajien valikoimista.

2000-luvulla tuotevalikoimassa on jal-
leen otettu iso kehitysaskel, kun tuotteiden
mairi on lihes kolminkertaistunut vuosi-
kymmenen alusta. Mukaan on tullut erikois-
tuotteita moniin erilaisiin kdyttokohteisiin,
uusia levyjen leveysmittoja, palonsuojarat-
kaisuja ja pinnoitettuja tuotteita.

Viime vuosikymmenelld tehtaalla ko-
ettiin myos markkinatilanteen ddripdit:
huippuvuosi 2007, jolloin linja oli kdyn-
nissé viikonloppuinakin sekd vuoden 2008
dkkipysihdys, josta ‘selvittiin sdikihdykselld’
rakentamisen elvyttya verrattain nopeasti.

Osa Kankaanpiin jatkuvaa uudistamis-
ta ovat olleet tehtaan toimintajirjestelmien
kehittiminen ja sertifioinnit. Laatu-, ympa-
ristd- ja turvallisuusjirjestelmat tayttavit
tindan kansainviliset standardit. Eteenpiin
on menty koko ajan pienin ja vililld vahan
isomminkin askelin.”

1. Mini vuonna Tampereen Nisinneula on rakennettu?
2. Kuka on KaMan puheenjohtaja?
3. Milli tuntinopeudella pallotykistd ammutulla kisipallolla
Stratopanel-levyn pallonkestivyys testataan?
4. Missi on Piaskylinrinne?
S. Montako neliémetrii viliseinid Inlook Sisustus Oy urakoi
Kouvolan uuteen kauppakeskus Veturiin?
6. Miki on Heradesign-puukuituakustiikkalevyn sideaine?
k - 7. Millaista akustiikkalevyn rei’itysprosenttia suositellaan
S m St a koulutiloihin?
Y Y Y 8. Kuka piirsi Villa Annen?

9. Kuinka paljon Knaufin yhteistyokumppanit lahjoittivat
junnupesikselle Knaufin 20-vuotissyntymipiivan kunniaksi?

Osallistu Gipsolution-lukijakilpailuun ja liheta
vastauksesi 10 kysymykseen timéin lehden

sisallosta 14.10.2011 mennessa osoitteella

10. Paljonko Espoon Lattiapinnoitteen pumppuautoon
mahtuu kerralla kipsia?

Oikein vastanneiden kesken arvotaan Lippupalvelun 200 euron

ari'hyvarinen@knauf'ﬁ lahjakortti 21.10.2011. Voittajalle ilmoitetaan henkilokohtaisesti.
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Camilla
Nyman-Nurmi

Johdon assistentti, Espoo

Kalevi
Luostarinen

Kunnossapitopddllikko,

Kankaanpddn tehdas

"TALOON TULIN YHTION ensimmiisen
toimitusjohtajan Jouko Kuisman kanssa
Muotolevy-yhtidistd, jossa olin toiminut
sihteerind vuodesta 1987.

Kun aloittelin tyéuraani, markkinoille
oli juuri tullut laite nimelta faksi — uutta ja
ihmeellistd! Telex ja puhelinluettelon kel-
taiset sivut olivat silloin my6s kova sana.
Kiannykit ja tietotekniikka alkoivat vasta
tehda tuloaan. Nykyain on sihkoposti, net-
ti ja mobiilitoimisto, joten muutos on ollut
merkittava.

Sahkopostin tulo on muuttanut tyosken-
telyd. Ennen piti vanhan ajan tavan mukaan
kirjoittaa liikekirjeitd johtajan puolesta. Ny-
kyajan johtajat osaavat hyvin kiyttaa tieto-
konetta, joten osuuteni kirjeiden ja muun
kirjoittamisessa on vihentynyt.

"Joka paikan héyla” kuvaa hyvin assisten-
tin ty6tani. Hoidan koko firman matkavara-
ukset, jarjestin erilaisia tapahtumia, toimin
johtoryhmin assistenttina. Huolehdin my®ds,
ettd Espoon konttorista 16ytyy konttoritarvik-
keita ja kaikkea mit4 kahvituksiin tarvitaan.

"LOKAKUUSSA 1991 TULIN tehdastyo-
maalle Kankaanpiihin, aluksi koneenra-
kennuksen tyonjohtotehtiviin parin vuo-
den ajaksi. Ensi vaiheessa mukana oli vain
kourallinen asentajia, yksi suunnittelija sekd
tanskalainen ja amerikkalainen asiantuntija
projektin tukena. Tehtaan rakentamiseen
osallistui suuri osa nykyisistd tuotantomie-
histd, jotka koulutettiin linjalle oppisopi-
muksella.

Rakennusvaiheen jilkeen olin linjalla
vuoden pari tyonjohtajana 90-luvulla. Linja
saatiin sinnikkdin harjoitusvaiheen jilkeen
tuottamaan vaatimukset tayttavaa kipsilevyd,
ja mieleenpainuvimpia kokemuksia koko
uralta ovatkin juuri nuo ensimmiiset onnis-
tuneet ajot uudessa tehtaassa. Koneiden ja
laitteiden kdyntiinajoon vuosina 1993-94
osallistui noin parikymmenti henkil64.

Tehdas laajeni ja porukka kasvoi tasaisesti
ajan mittaan. Isoja askelia olivat Knaufin tulo
omistajaksi vuonna 1994, esikuivain-osaston
rakentaminen erittdin tiukalla aikataululla
vuonna -95 sekd my6hemmin mm. limmon-
talteenotto- ja kierratyslaitosprojektit.

Kunnossapidon yllipitotehtivit ovat
vain osa paivittdisestd tyostini. Paljon aikaa

T6itd on tullut lisdd lahinnd reskont-
ran puolelta. Minun piti vain tuurata, kun
reskontranhoitaja lahti kymmenen vuotta
sitten, mutta teen samoja toitd edelleen,
kuittaan tiliotteita ja hoidan perintai, ei siis
aivan tyypillisid johdon assistentin tehtavia.
Olen kuitenkin tottunut alusta asti siihen,
ettd autetaan missd voidaan ja osataan.

Tyopaikkana Knauf tuntuu omalta, kos-
ka olen ollut t4illd aivan alusta asti. Ensim-
madisen kerran kdvin Kankaanpiissi, kun
puut oli juuri kaadettu tontilta. Olen nihnyt
yrityksen kasvavan nykyiseen muotoonsa,
ja tuntuu hyvilti, ettd on ollut mukana luo-
massa jotain uutta.

Henkilékunnasta huolehditaan tailla
hyvin ja ilmapiiri on mielestani positiivinen.
Knauf on my6s konsernina hyvi tyonantaja,
joka arvostaa henkilokuntaansa. Sen huo-
maa, kun silmiilee konsernin henkilokun-
talehted Knauf Journal. Usein saa lukea, ettd
joku on ollut yrityksen palveluksessa 30 tai
jopa 40 vuotta.”

vievit erilaiset projektit sekd investoinnit,
joita tehdddn tuotantoseisokkien aikana.
Viime vuosina my6s tyosuojelua parantavat
toimenpiteet ovat ottaneet aikaa, niit4 kehi-
tetddn yhdessa koko henkilokunnan kanssa.
Onnistuneesta kehityksesti on osoituksena
tind vuonna sertifioitu OHSAS 18001.

Knauf-konsernin tekniset asiantuntijat
kayvat Kankaanpaissi sadnnollisesti jaka-
massa nikemyksii linjan kehittimisesta.
Kun jokainen kipsilevytehdas on pitkalti
oma yksilonsa, ratkaisut eivit ole tuontita-
varaa vaan lihtevit tikildisen valmistuslin-
jan vaatimuksista. Toki on paljon konsernin
esityksestd tehtaalle hankintaan tulleita ko-
neita ja laitteita, joita on voitu soveltaa Kan-
kaanpaissi.

Linjaan liittyvit investoinnit on vietava
lapi tiukassa aikataulussa silloin, kun tuotan-
non kaverit ovat vapaalla — yleensi kevialla
koulujen hiihtolomien aikaan, juhannuksen
jalkeiseni parin viikon jaksona seki vuo-
denvaihteessa. Kun linja kiy miesten tulles-
sa toihin, tuntuu ettd yksi iso askel on taas
saatu otettua.”
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|a akustikka

Menestystarinat, kuten alakattojen magnesiitti-puukuituiset sisustus- ja
akustiikkalevyt, ovat aina yhdistelma nékemysté, innovaatiota ja johdonmu-
kaisuutta. Vuonna 1908 mullistavana rakennustuotteena markkinoille tuotu
puukuitulevy on lapik&ynyt nayttavan kehitystydn. Ensimmaiset askeleet
kohti toiminnallisuutta ja muotoilua vuonna 1935 aloittivat kehityksen kultti-
tuotteeksi. Se oli, ja on yha tadn&an, katseenvangitsija monien tunnettujen
rakennusten alakatoissa Japanista Yhdysvaltoihin ja Suomesta Etel&-Afrik-
kaan. Heradesignin innovatiivisissa alakattojarjestelmissa yhdistyy samanai-
kaisesti runsas valikoima suunnitteluvaintoehtoja ja hyva akustiikka.

Heradesign® alakattotuotteet ovat A2 paloluokiteltuja.
Saatavilla 17 eri reunavaihtoehtoa.

Heradesign.

for good architecture

A business unit of

knAuf

Knauf Oy
Lars Sonckin kaari 14, 02601 Espoo
Puh. 09-476 400 + info@knauf.fi
www.knauffi



